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15.7. Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista nas alineas do subitem 15.6, a CONTRATADA sera notificada para, no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagéo, recolher o
respectivo valor em Agéncia indicada pela CONTRATANTE, sob pena de imediata
aplicacado das medidas judiciais cabiveis.

Rubricz

CLAUSULA DECIMA SEXTA — ALTERACOES CONTRATUAIS

16.1. Este Contrato podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos seguintes
casos:

16.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando:

a) Houver modificagdo do projeto ou das especificagbes, para melhor adequagao
técnica aos seus objetivos;

b) Necessaria a modificagdo do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou
diminuicdo quantitativa de seu objeto, nos limites previstos neste Contrato.

16.1.2. Por acordo entre as partes:

a) Quando necessaria a modificacdo do modo e/ou do cronograma de fornecimento,
em face de verificagdo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

b) Quando necessaria a modificagdo da forma de pagamento, por imposicao de
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento, com relagdo ao cronograma financeiro fixado, sem a
correspondente contraprestacao de servico;

c) Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos da CONTRATADA e a retribuicao da CONTRATANTE para a justa
remuneracdo do fornecimento, objetivando a manutengdo do equilibrio
econdmicofinanceiro inicial do Contrato, na hipétese de sobrevirem fatos
imprevisiveis ou previsiveis, porém de consequéncias incalculaveis, retardadores ou
impeditivos da execugado do ajustado, ou ainda em caso de forga maior, caso fortuito
ou fato do principe, configurando alea econémica extraordinaria e extracontratual;

d) Quando conveniente a substituicdo da garantia de execugéo contratual. , 16.2. As
alteracdes serao procedidas mediante os seguintes instrumentos:

16.2.1. APOSTILAMENTO: para as alteragbes que envolverem as seguintes
situacoes:

a) As atualizagcdes, compensacdes ou penalizagdes financeiras decorrentes das
condi¢coes de pagamento aqui previstas;

b) O empenho de dotagdes orgamentarias suplementares, até o limite do seu valor
corrigido;
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c) Ajustes no cronograma de entrega ou na execugao dos servicos, desde que nao
impactem nos encargos contratados e nao afetem a isonomia do processo licitatorio,
situagbes estas, previamente, reconhecidas por autoridade competente da
CONTRATANTE.

16.2.2 TERMO ADITIVO: alteragbes ndo abrangidas pelo apostilamento, que
ensejarem modificagdes deste Contrato ou do seu valor.

16.3. Os Termos Aditivos ou as Apostilas fardo parte deste Contrato, como se nele
estivessem transcritos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DISPOSICOES GERAIS

17.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
estejam de acordo como Cadigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e 0s bons costumes.

17.2. A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado - DOE, as suas
expensas, na forma prevista no Art. 61, paragrafo Gnico, da Lei n® 8.666/93.

17.3. A omissdo ou tolerdncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposigoes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao
constituirda novacao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1 As questdes decorrentes da execucao deste contrato, que nado possam ser
dirimidas administrativamente, serdo processadas pelo Foro da Comarca de
Quixeramobim do Estado do Ceara. E, por estarem de acordo, foi mandado lavrar o
presente Contrato, que esta visado pela Assessoria Juridica do CONTRATANTE, e
do qual se extrairam 3 (trés) vias de igual teor e forma, para um sé efeito, as quais,
depois de lidas e achadas conforme, vao assinadas pelos representantes das partes
e pelas testemunhas abaixo.

Quixeramobim/CE, de de 2021

NOME DO REPRESENTANTE NOME DO REPRESENTANTE

CONTRATANTE CONTRATADA
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Testemunhas: Testemunhas:
Nome Nome

RG RG

CPF CPF
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ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO PARA
HABILITAGAO .

DECLARAGAO
Agéncia , inscrita no CNPJ
n° . por intermédio de seu representante legal o (a) Sr.
(a) , portador(@) da Cédula de Identidade RG
n° : e do CPF n° . DECLARA sob as penas da Lei que

até a presente data inexiste(m) fato(s) impeditivo(s) para a sua habilitagédo, estando
ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Cidade/UF, de de 2021.

(Assinatura do representante da Licitante, com indicagao do seu nome e cargo)

OBSERVACAO: Caso o representante que estiver subscrevendo o presente
documento nao seja o sécio, gerente ou diretor, declarado no contrato social ou na
ata de constituicao. sera necessario comprovar os poderes para assinatura.
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO

CONVOCATORIO

DECLARACAO
Agéncia . inscrita no CNPJ n° por
intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a) portador(a) da
Cédula de Identidade RG n° e do CPF n° , DECLARA

sob as penas da lei o CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO,
ter recebido todos os documentos e informagdes e conhecer e acatar as condigoes
para o cumprimento das obrigagoes objeto da Licitagao.

Cidade/UF, de de 2021.

(Assinatura do representante da Licitante, com indicagao do seu nome e cargo)

OBSERVACAO:Caso o representante que estiver subscrevendo o presente
documento nao seja o socio, gerente ou diretor, declarado no contrato social ou na
ata de constituicdo, sera necessario comprovar 0os poderes para assinatura.
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ANEXO VI

VALORES REFERENCIAIS DOS SERVICOS




VALORES
REFERENCIAIS DE
SERVICOS INTERNOS

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

o

EARA
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SINAPRO CEARA
GESTAO 2020 - 2023

Paulo Henrique Donato
Presidente
Agéncia - PHD Propaganda

Evandro Colares
Diretor de Relagdes com Mercado
Agéncia - Advance Comunicagéo

Ana Celina Bueno
Diretora de Assuntos Institucionais
Agéncia - Acesso Comunicagao

Bob Santos
Diretor Tesoureiro
Agéncia - SG Propag

Lavor Neto
Diretor Secretario
Agéncia - Bolero Comunicagéo

Claudio Augusto
Conselheiro Fiscal
Agéncia - CK Comunicagao

Duda Brigido
Conselheiro Fiscal
Agéncia - EBM Quintto

Giacomo Chiesa
Conselheiro Fiscal
Agéncia - Bando de Comunicagao

Rubrica
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SERVICOS INTERNOS
DIGITAIS

ESTA TABELA CONTEMPLA CRIAGAO, CONCEPCAO E/OU LAYOUT.

NAO INCLUI: PROGRAMAGAO, EXECUCAO TECNOLOGICA E PRODUGAO.

REFAGAQ - ADICIONAL DE 40%. VALORES EM REAIS.




ANUNCIOS DISPLAY

PEGAITIPO " CRIAGAD. Ry
1 \ato s/ animagac 1.018,00 579.00 i 1,697,00
2 2.037,00 1.358,00 3.395,00
3 4,074,00 2.716,00 6.790,00
Rubrica
PEGAITIPO
4  |Replicagio (ajustes de especicagbes para outros veiculos)

PIXELS
5  [|Arranha-céu (Skyscraper) 120 x 600
6  |Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
- 7 |Banner 468 x 60
8 Superbanner (Cabegalho) 728 x 90
9 |Superbanner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
10 |Gigabanner (Cabegalho grande) 970 x 90
11 |Retangulo 180 x 150
12 |Retdngulo médio 300 x 250
13 |Retangulo grande 336 x 280
14  |Retangulo vertical 240 x 400
15 |Barra vertical 200 x 446
16 |Quadrado 250 x 250
17 |Quadrado pequeno 200 x 200
-18  |Meia pagina (Half page) 300 x 600
-“7_ |Outdoor (Billboard) 970 x 250
¥ Dhtml/Floater Varidvel, até 72.200 pixels de area
MOBILE
21 |Feature Phones
22 |Small Banner 120 x 20
-23  |Medium Banner 168 x 28
24 |Large Banner 216 x 36
©25 |Smart Phones - Web & APPs
26 |Banner e Banner Expansivel 300 x 50
27. |Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320 x 50
28 |Interstitial 300 x 250
~29  |Wallpaper 1920 x 1080
-30 |e-Book (Projeto Grafico) 600 x 800
31 |Custos deroteiro para publicagiio em stories, 1080 x 1920 / 1080 x 1080
facebook, whatsapp.

Observagdo: Formatos padrio |AB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteragéo,
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P TATT

o PECATI R e
12 Post simples/Antincios Redes Sociais (jpg/gifs + 1.248,00
texto)

33 |Post Carrossel (jpg/gifs + texto)

i [l 1523

R S EINALIEACKOL

2.496,00
34 |Post Canvas 1.230,00
35 |Cover para Redes Sociais (estatico) 3.743,00

Obs.: Para andncio estatico cobrar 60%

CRIAGAO/ANIMAGAO/PROGRAMACAQ

36 |AnGncio para Tablet Horizontal ou Vertical 2.460,00
37  |Antncio para Tablet Horizontal e Vertical 3.895,00
L \ptagdes de materiais |4 criados: 40% do valor original

2) »s pregos de anunclo para tablet Incluem animagdo e programagao.
Para antncio estatico cobrar 60%.

PROJETOS

Os pregos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos de horas-
homem dos profissionais envolvidos, das areas Atendimento, Planejamento, Gestao, Design/Criagao.

PRECOS REFERENCIAIS

ATealizagéo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as éreas ou nao. Além disso, os projetos tem
especialidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem., Por isso,
sugerimos a seguir pregos referenciais em projetos de media complexidade.

ETAPAS DE TRABALHO

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagnéstico, planejamento, prototipo, layout, desenvolvimento

(programagao) e produgdo de conteudo, A exisléncia ou ndo de todas as etapas depende da natureza e do grau de
complexidade do projeto.

BUSINESS INTELLIGENCE

SERVIGO/ ESCOPO

O Business Intelligence & amplo com vérias éreas de atuagao, tals como: big data, andlise qualitativa e
quantitativa de dados, planejamento de Tl, barco de dados, entre outras. Escolhemos inserir o prego
referéncia do servigo mais demandado pelos clientes: analise de campanhas de comunicagao.

Analise de Bl

Andlise qualitativa de dados gerados a partir das diversas 4.920.00
plataformas disponiveis no mercado que coletam dados !
nos canals utilizados nas agoes.
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CAMPANHAS DIGITAIS

: J‘;‘!' Al 5; 1
L S0 SERVICOLES

_ - PREGO REFERENCIA
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

39 |Planejamento Estratéglco de Campanhas Digitals 26.240,00

40  |Planejamento de Média para Campanhas Digitais 16.400,00

Observagio: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagio de midia com até 5 canais digitais.

VsaRscon

41

GESTAO DE CAMPANHA DE PE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizag4o constante, incluindo a implementagao de recursos e
ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle orgamentario da campanha.

| PRECOREFERENGIA’ 1%

Rede de Display

Otimizag&o das campanhas com base no resultado dos
reports diérios fornecidos pelas ferramentas

20% da verba gerenciada

42

Programatica

Otimizag&o das campanhas com base no resultado dos
reports diarlos fornecidos pelas ferramentas

20% da verba gerenciada

43

Campanhas Digitais

Campanhas digitais por melo de impulsionamento de
postagens em redes sociais e plataformas digitais.

20% da verba gerenciada

Observagdo: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagao de midia com até 5 canais di

LINK PATROCINADOS

44  |Planejamento e Criagdo 20% da verba gerenciada
-45 |Gestdo da Campanha 20% da verba gerenciada
Rede de Pesquisa
© |Otimizagéo das campanhas com base no resultado dos 20% da verba gerenciada
|reports diarios fornecidos pelas ferramentas
i PREGO F - A
47 |Planejamento de Advertising in Game 30.558,00
~ 48 |Design por Interface (prego por tela) Prego sob Consulta
149  |Game Online Standard Prego sob Consulta
50 |Mobile Prego sob Consulta
51 |Game On-Line Original Prego sob Consulta
52

Social Game (jogos p/ midias sociais)

Prego sob Consulta

gitais,

-\‘9.'." WS N
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REDES SOCIAIS

| SERVIGOESCOPO.

£l

53

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANG

]

PREGO REFERENCIA

O Planejamento de redes sociais inclui definigdo dos objetivos, contetido, plataformas e canais, incluindo a
identidade visual desse canals, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas e monitoramento de

resultados. Exige um diagnéstico que consiste em mapear a atuagao da marca nas diversas plataformas
sociais e a identidade percebida e compartilhada por seus stakeholders.

* Diagnéstico da presenga nas redes socials

* Definigo dos objetivos a serem atingidos

* Avaliagao das melhores plataformas para a marca e
definigdo do papel estratégico de cada uma

* Criag8o de guia de conteudo, incluindo a identidade

visual, recursos a serem utilizados, persona da marca,
tom de voz, editorial e volumetria,

* Definigdo de mélricas para acompanhamento

* Definigao de ferramentas para analise de desempenho

R$ 27.060,00

{t) i

" SERVIGO/ESCOPOL
GESTAO DE REDES SOCIAIS

54

de acordo com o que for detectado.

Gesléo e criagho de conteldo para os canais, com periodicidade e frequencia de publicagdo. Analise das
mengdes da marca, bem como da repercuss&o das agbes da empresa nesses canais. O monitoramento
continuo inclul o relacionamento com os stakeholders, analise de metricas relevantes e agbes emergenciais

PREGO REFERENCIA

Gestdo de Canais e Contetdo

* Gestao e criagdo de contetdo para os canais, com
periodicidade e frequencia de publicagao
* Publicagéo de conleldo proprio ou terceiros

* Planejamento recorrente dos temas abordados no més

* Entrega e apresentagio de relatorio mensal

14.760,00/més

35

Gestédo de Monitoramento
* Analise das mengGes da marca, bem como da

repercussao das agles da empresa nesses canais (até
800 mengdes/més)

* Monitoramento das postagens com métricas, analise,
avaliagio de resultados

* Monitoramento de mengoes e temperaturas de humor

* Monitoramento de resultados de agdes e campanhas

* Indicadores de desempenho (KPls)
* Entrega e apresentagdo de relatério mensal

16.400,00/més

56

Gestdo de Relacionamento

* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com
a marca (até 5.000 seguidores)

* Classificagdo do perfil de seguidores e influenciadores

* Monitoramento e analise para agdes emergenciais
complexas e sem complexidade

* Volume médio de 150 interagdes por més

* Entrega e apresentacéo de relatdrio mensal

17.220,00/més

57

Gerenciamento de WhatsApp (Até 200 interagbes por més)

20.388,00/més

Observagio: Imagens devem ser fornecidas pelo cliente ou através de banco de imagens compmdc:. Servigos extras pagos a
parte como: cobertura de eventos (incluindo os noturnos e em finais de semanasiferiados), produgao de videos, coniratagdo

de ferramentas de monitoramento e SAC (relacionamenta).

Rubrica
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SEO
(SEARCH ENGINE OPTIMIZATION )

_° SERVICO/ESCOPO

—

PLANEJAMENTO

PREGO REFERENCIA

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o planejamento
(Palavras-chave) e melhores canais para posicionar a marca, consideran
principalmente, volume de buscas na Internet, a fim de assegurar o meih
sites de busca. S&o definidas as metas e os KPIs que norteardo a gesta
building, contetido e performance também sdo definidas no
olimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca.

identifica os melhores termos

o de SEO. Eslratégias de link

do o produto/servigo, concorréncia e,
or poslcionamento da marca nos

planejamento, bem coma melhorias técnicas para

* Analise do comportamento de busca do mercado da
empresa

* Definigdo de palavras-chave positivas e negativas que
¢ afetam a audiéncia

* Identificaggo das palavras-chave que estio masia
58 |associadas ao dominio

* Definigao dos melhores canais (buscadores)
* Definigao dos tipos de conteudo mais adequados
" Definigao das estratéglas de link building

* Analise do Ranking organico (organic) e de autoridade 27.060,00
(authority)

* Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas
especificas

* Traffic source - tendéncias no volume de buscas parao
mercado/segmento, em todos os buscadores

* Anélise do campo Semantico para qualificagdo de
audiéncia desejada

* Definigéo da estralégia de Gestéo de Autoridade

* Definigdo de Metas e KPIs

'SERVIGO/ ESCOPO

. L 5 | ' PREGO REFERENCIA
DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CAIXA

Consiste em agdes técnicas no canal, executadas no Inicio do trabalho de
tornar o canal 6timo e relevante para os buscadores

gestdo, que visam corrigir falhas e

* Apontamento de otimizagdes da estrutura da lnfon'l"nat;ao
no site

“ Melhorias do Title e Meta Description

* Corregdes na indexag&o do site (rastreamento, ages
59  |manuais, DNS, 404, robots, sitemaps e servidor)

* Levantamento de Transferéncia de propriedade e 12.300,00
autoridade de pagina/dominio

* Analises de Broken Link, Backlinks e Link Building
* Identificagdo de erros e fatores que podem ser
interpretados como black hat

* Relatério de posigao do site na busca organica em
palavras-chave positivas

Observaglo: Prego para 20 Segdes/Templates,

_ SERVICO/ESCOPO.

PREGO REFERENCIA

IGESTAO DE SEO

A gestao de SEO € um trabalho continug, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente. E
fundamental para chegar & primeira pagina dos buscadores e manter o site em evidéncia.

* Orientagdo para criagao de conteldos relacionados aos
objetivos tragados

* Instrugdes lécnicas para otimizagio de paginas

60 |* Revisao constante de cédigos do canal

" Otimizagao do contetdo e das imagens

" Instrugdes para otimizag@o de back-links

* Gestao de performance comn foco nos KPls definidos no
planejamento

R$ 9.840,00/meés

* Volume sugerido criagdo de um conletdo por semana.

Dbservagido: Escopo e ir i timad
semelhante aos citados nesta tabela,

@/

para um canal de pequeno e médio porte com especificagdo funcional

Rubrica
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WEBSITE

i i3 SERVIGO LESCOPO ¥ iliicindin:inveii | . ! PREGO REFERENGIA Froele
61 |criagdo £921,00
(preco por tela)
62 |Programagio, Execugdo Tecnolégica e Produgéo Prego Sob Consulta

Rubrica

. SERVIG( PREGO REFERENCIA

.63 |Criagao 221,00
(prego por tela)
.64 [Programagao, Execugao Tecnolégica e Produgio Prego Sob Consulta

MOBILE SITE

'SERVIGO/ESCOROL 111107 1 et R
i 2.921,00
65 |Criagdo (preco por tela)
66 |Programagdo, Execugao Tecnoldgica e Produgdo Prego Sob Consulta

' PREGO REFERENCIA
: R 7.380,00
- .67 |Criagao (preco pl;r tela)
-68  |Programagao, Execugdo Tecnologica e Produgdo Prego Sob Consulta

86 10



LANDING PAGE

RECO REFERENCIA

7.921,00
69 |Criagdo

(prego por tela)

70  |Programagio, Execugio Tecnolégica e Produgio Prego Sob Consulta

Observagdes vilidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:
1) Os pregos nao incl produgio de ido e ferr s ndo especl cadas no escopo.
2) Os pregos ndo Incl hospedagem, compra de dominio e certl cados de seguranca, gue devem ser orgados 4 parte.

MOBILE APP

PREGO REFERENCIA
71 |Criagdo de aplicativos (por pagina) 2,921,00
72 |Planejamento de aplicativos 13.751,00
73 |Aplicativo original (execugao) Prego Sob Consulta

E-COMMERCE

PREGO REFERENCIA
74 |Criagdo (por pagina) 2.921,00
+75  |Planejamento 13.751,00
L . Execugao Prego Sob Consulta

Observagoes:
1) O prego ndo Inclui: planej , treil , homologagio de melos de pay N logagdo de f de entrega e
carga de produtos.
2) O prego néo inclul desenvolvi ou locagdo de plataf . que deve ser orgado a parte.

3) O prego néo Inclul t

padag pra de dominlo e certl cados, que devem ser orgados 4 parts.




E-MAIL MARKETING

Pagina crlada exclusivamente como
langamento, promog&o com foco em

e be]

iz B

destino de uma campanha. Tem como
aumentar o engajamento e conversao,

CRIAGAG

GAO[[" " VALGR

principal objetlvo informar o usuarlo sobre uma determinada acéo,

Importagdo do HTML e programagao dos disparos.

Gesléo: geragao de relatdrios, analise de performance e
sugestdes de ajustes,

Prego Sob Consulta

Criacdo de layout
77 |[Criagdo de layout com contetdo produzido a partir de briefing do 4.889,00 3.260,00 8.149,00
cliente e mais diagramagéo
78 |Produgdo HTML 1.630,00 1.630,00
78 |Ferramenta de envio Prego Sob Consulta
78 |Disparo Prego Sob Consulta
78  |[Mensuragao Prego Sob Consulta
Outros servigos de E-mail Marketing
Importagéo, higienizagao e segmentagdo da base,
.82

Gesldo: geragdo de relatorios, andlise de performance e
sugestdes de ajustes.

CRIAGAD

83 |Produgdo Editorial 4,071,00 4.071,00

84 |Criag3o de layout 8.149,00 5.430,00 13.579,00

85 |Produgdo HTML 2.648,00 2.648,00

86 |Ferramenta de envio Prego Sob Consulta

87 |Disparo Preco Sob Consulta
B Mensuragio Prego Sob Consulta

Outros servigos de Newsletter
89 :mxnrtggggIdht:gll?lnl':rff?:rz;rea?nn;ig?gz?s ?f?sg:f:s'. Prego Sob Consuita

88
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WHATSAPP

_CRIAcAG. T ITEINALIZAGAG || T VALGR T

90 |Card sem animagio

3.850,00 2.568,00 6.418,00

91 |Card com animagéo

5.498,00 3.665,00

9.167,00

MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL

Custos referenciais hora-homem planejamento, criagdo, execugao e gestao de projetos digitais, com natureza
e grau de complexidade diferentes e custos varidvels.

Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.

Andlise de presenga, Planejamento e Getsdo de marcas em redes sociais.
Planejamento e Getsao de campanhas digitais.

Planejamento, setup e gestdo de SEO

Produgdo de contetdo especializado e multimidia para sites, redes sociais etc.

Criagao e produgao de Intenram;oes dlferenciadas

s s

0

nt%ﬁnal erd basoag m dms |lare resaenclals
s T SRR R Ao e

orgame

1 - Detalhamento claro do escopo de trabalho

2 - Metodologia para execugéo e gestao de projeto.

VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

PREGO.R__.EFERENCIA
92 Planejamento 369 a 554
93 Atendimento e Gestao 246 a 369
924 Design e Criagdo 369 a 554
95 Produgdo de Contetido (Web ou Redes Sociais) 246 a 369
96 Programagao Prego Sob Consulta
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ANEXO - INFORMAGOES ADICIONAIS

Este Anexo segue rigorosamente as Normas-Padréo da Atividade Publicitéria, editadas pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas Padréo, bem como a legislagdo da indUstria da Propaganda,
particularmente a Lei n® 4.680/65, e os Decretos n° 57.690/66 e n°® 4.563/02

Servigos Internos

Os servigos internos séc cobrados conforme os valores estipulados neste documento e devermn obedecer
ao item 3.6 das Normas - Padrdo do CENP.

Servigos Externos

S&o todos os servicos contratados com terceiros para execugéo dos trabalhos dos clientes anunciantes

sob supervisav da agéncia. Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cznto) incidentes sobre

os custos dos servigos de terceiros devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrao
do CENP. Os honorérios néo incidem sobre os servigos internos, impostos, encargos sociais e
reembolsos de despesas.

Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente
comprovados, sendo debitados pelo prego de custo sem incidéncia de honorarios ou comissoes,
Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentagdo, comunicagdo em geral, fotocopia etc. Quando os
reembolsos de despesas sofrerem taxagéo de ISS, este custo deve ser repassado ao cliente.

Servigos ndo Previstos

A cobranga de servigos néo previstos neste documento s&o de livre acerto entre a agéncis e o cliente.

interior do Estado

Este documento é aplicavel a todo o Estado do Ceara.
Para o interior do estado, os pregos praticados serdo de 50% dos valores desta tabela.
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SERVICOS INTERNOS

OFF - LINE

ESTA TABELA CONTEMPLA CRIACAO, CONCEPGCAO E/OU LAYOUT.

NAO INCLUI: PROGRAMACAO, EXECUCAO TECNOLOGICA E PRODUGCAO.

REFACAO - ADICIONAL DE 40%. VALORES EM REAIS.

P ]



' - Total
1 Imobiliaria : 15.891,00
2 | Produto ) 20.966,00
3 Varejo 14,347 .00
4 Institucional publico/privado - 20.966,00
5 | Servigo, Comunicagao, Educagéo, Cultura, Turismo . 14.347.,00
6 Ecologia 7.725,00
g Responsabilidade social 7.725,00
8 | Nao midia - 27.588,00
9 | Internet " 27.588,00
10 | Posicionamento e reposicionamento de Marca 20.966,00
11 | Endomarketing 20.966,00

Total
12 | Langamento de empresa 62.181,00
13 | Lancamento/Relangamento de produto 62.181,00
14 | Langamenlo imobiliario 35533 00
15 | Planejamento anual de produto/marca 62.181,00
16 | Agéo de guerrilha 14.347,00
17 | Campanha guerrilha 76.140,00
18 | Agéo promocional 14.347.00
19 | Campanha promocional 53.298,00
20 | Campanha incentivo e/ou relacionamento ~38.069,00
21 | Calendario anual promocional 60.668,00
22 | Convencéo 55.098,00
23 | Eventos 55.098,00
24 | Participagao de feiras 38.069,00
25 | Raciocinio basico 11.700,00
26 | Estratégia de comunicagao publicitéria 11.700,00
27 | ldeia criativa (so texto, nao inclui as pecas) 11.700,00
28 | Estratégia de midia e ndo midia 7.840,00
29 | Plano de midia (por meio) : 1.439,00
30 | Relatos de casos (cada) 3.611,00
31 | Levantamento de dados sobre o cliente ou produto, quando nao fornecido pelo 5.836,00
32 | Briefing (quando ndo fornecido pelo cliente) 7.839,00
33 | Planejamento de carnpanha Institucional 53.298,00
34 | Posicionamento e reposicionamento de Marca 20.966,00
35 | Endomarketing 20.966,00
36 | Questionario para Pesquisa 7.840,00
37 | Roteiro para pesquisa Qualitativa 7.840,00
38 | Planejamento e Mecéanica para Promogao e Consursos 53.298,00
39 | Regulamento para Promocéo e Concursos 7.840,00
*Nio inclusos os custos do tema/conceito de campanha elou criagéo, finalizagdo e computacio grafica das pegas sugeridas no planejamento.
Total
[ 40 [ Catélogo até 16 paginas 926.622.00



" br&dos a parte)

. . i Total
41 | Catalogo até 16 paginas 6.622,00
42 | Catélogo até 48 paginas 13.242,00
43 [ Folder especial de langamento imobiliario até 16 paginas 9.931,00
44 F_c[der especial de lanq?amento imobiliario até 48 paginas 19.863,00
45 | Livro de texto (por pagina) 764,00
46 | Livro com ilustragao (por pagina) 2.067,00
47 | Livro institucional (por pagina) : 1.379,00
48 | Livro de arte 2.067,00
49 | Jornal 764,00
50 | Revista (por pagina) 1.379,00
51 | Relatério anualldiretoria (por pagina) _1.379,00
52 | House Organ (por pagina) 764,00
53 | Agenda (por pagina customizada) 2.067,00
54 | Mostruarios 13.242 00
55 | Cartilha (por pagina) 2.067,00
56 | Encarte CD/DVD 5.519,00
57 | Encarte jornal/revista 5.519,00
58 | Newsletter 5.519,00
59 | Portfélio (por pagina) 2.067,00
60 | Apresentagdo em Power Point ou Similar (por pagina) 1.896,00
61 | Apresentagdo em Flash (por slide) 2.819,00
62 | Album de Figurinha (por pagina) 3.101,00
63 | Papelaria 9.598,00
64 | Calendario 15.084,00

_Projeto de Programagao Visual (ndo inclusos os custos de produgao, finalizacdo e computag3o grafica)

Total
65 | Eventos e Feiras 17.655,00
66 | Microempresa 7.618,00
67 | Pequena empresa 10.062,00
68 | Média empresa 15.988,00
69 | Grande empresa 28.117,00
Antincios de Jornal (caderno tamanho standard) i e
s Layout Finalizagao cog:;:?:“ Total
70 | Até 1/4 pagina (80 cm/col) 1.347,00 657,00 303,00 | 2.307,00
71 | Até 1/2 pagina (160 cm/col); Orelha 2.300,00 893,00 583,00 3.776,00
79 | | pagina (664 cwjcol), Sobrecaps de 1 2.978,00 |  1.246,00 1.124,00 5.348,00
pagina
73 | Pagina dupla; Sobrecapa dupla promocional 4.468,00 2.197,00 2.245,00 8.910,00
74 | Apliques, Cintas 1.437,00 561,00 303,00 2.301,00
75 | Fronhas plasticas; Post-it 901,00 517,00 252,00 1.670,00
Anuncio de Jornal (caderno tamanho classificados) = ‘C e
S omputagdo
Lgyout Finalizagao Gr éfica'; Total
76 | Até 60 cm/col 901,00 339,00 185,00 1.425,00
77 | Até 1/2 pagina 1.366,00 533,00 303,00 | 2.202,00
78 | Ate 1 pagina 1.771,00 710,00 583,00 3.064,00
79 | Pagina dupla 2.660,00 | 1.246,00 1.124,00 5.030,00
Edital (Atas/Avisos/Balancetes/Balangos/Editais) R e i e
93
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Edital (Atas/Avisos/Balancetes/Balangos/Editais)

T Computagio
Layout Finalizagao Grafica Total
80 | Até 1/4 pagina (80 cm/col) 812,00 416,00 185,00 1.413,00
81 Até 1/2 pagina (160 cm/col) 1.297,00 679,00 252,00 2.228,00
82 | Até 1 pagina (684 cm/col) 1.681,00 814,00 504,00 12,999,00
83 | Pagina dupla 2.529,00 1.529,00 1.011,00 5.069,00
| Anuncio Revista i T
e ; - Computacio
Layout Finalizagao Grafica Total
84 | Até 1/2 pagina 1.255,00 485,00 466,00 2.206,00
85 Ats}- 1 ,pégina; Sobrecapa 1.885,00 730,00 746,00 | 3.361,00
86 | Até pagina dupla 3.156,00 1.232,00 1.447 00 5.835,00
87 | Apliques 1.437,00 561,00 303,00 2.301,00
88 | Cintas; Post-it; Marcador 893,00 485,00 252,00 1.630,00
39 | Fronhas plasticas 1.011,00 523,00 252,00 1.?86:00
| 90 | Orelha 1.246,00 485,00 303,00 2.034,00
Anuncio Publieditorial .
bl o Al e Computacado
D -
iagramagao Finalizagao Gréfica Total
91 | Jornal até 80cm/col 812,00 828,00 303,00 1.943,00
92 | Jornal até 160cm/col 1.297.,00 1.360,00 466,00 3.123,00
93 | Jornal até 1 pagina 1.684,00 1.630,00 769,00 4.083,00
94 | Jornal pagina dupla 2.354,00 2.983,00 1.074,00 6.411,00
95 | Revista até 1/2 pagina 812,00 828,00 303,00 1.943,00
96 | Revista até 1 pagina 1.297,00 1.360,00 466,00 3.123,00
97 | Revista pagina dupla 1.751,00 1.630,00 576,00 3.957,00
L ; S ' Computacao
~Layout Finalizagao Gréfica Total
98 | Adesivo de chao 2.705,00 805,00 1.261,00 4.771.00
99 | Adesivo de vitrine 1.599,00 1.238,00 995,00 | 3.832.00
‘00 | Adesivo lateral escada rolante 1.599,00 865,00 766,00 3.230,00
101 | Adesivo para vidro de carro até formato A4 822,00 500,00 303,00 1.625,00
102 | Blimp 830,00 339,00 292,00 1.461,00
103 6?-.111;’3:0r — Taxidoor - Painel lateral de 1.599,00 865,00 766,00 3.230.00
104 | Cancela 654,00 339,00 291,00 1.284,00
105 | Carrinho de bagagem ou supermercado 1.448,00 618,00 769,00 2.835,00
106 | Colunas de garagem 1.448,00 618,00 769,00 2.835,00
107 | Display classico, take one, especial 1.448,00 618,00 769,00 | 2.835,00
108 | Empena 2.902,00 2.483,00 2.779,00 8.164,00
109 | Encosto de cabega 530,00 339,00 292,00 - 1.161,00
110 | Esteira de bagagem 3.774,00 1.613,00 995,00 6.382,00
111 | Faixa - Faixeta (avido, rua, supermercado) 530,00 339,00 292,00 1.161,00
112 | Frontlight — Backlight - Triedo (por face) 2.904,00 1.238,00 766,00 4.908,00
113 | Jangadas 654,00 339,00 292,00 | 1.285,00
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114 | Jogo americano de bares e restaurantes 1.448,00 618,00 | ™ 769,00 2.835,00
115 | Lixeiras (mobiliario ja existente) 721,00 339,00 382,00 | 1.442,00
116 | Lixeiras (criagdo do mobiliario) 1.439,00 339,00 382,00 2.160,00
117 | Luminoso teto de taxi 1.599,00 865,00 766,00 3.230,00
118 [ Motion Design Midias 15" 1.482,00 241,00 1.723,00 | 3.446,00
119 | Motion Design Midias 30" 1.778,00 351,00 2.129,00 4.258,00
120 | Motion Design Midias 45" 1.925,00 727,00 2.652,00 5.304,00
121 | Outdoor simples 2.904,00 1.238.00 382,00 4.524 00
122 | Outdoor duplo 3.776,00 1.613,00 766,00 6.155,00
123 | Outdoor envelopado acima de 104 m? 6.376,00 2.722.00 6,00
124 | Outdoor envelopado duplo 3.774,00 1.613,00 995,00 6.382,00
125 | Outdoor envelopado simples 2.904,00 1.238,00 766,00 4,908,00
126 | Outdoor envelopado triplo 4.906,00 2.094,00 995,00 7.995,00
127 | Outdoor triplo 4.905,00 2.094,00 995,00 7.994,00
128 | Painel frontal do ponto de énibus 2.904,00 1.238,00 766,00 4.908.,00
129 | Painel lateral do ponto de énibus 1.878,00 805,00 996,00 3.679,00
130 | Painel/Adesivo até 1 m? 1.881,00 805,00 968,00 3.654,00
131 [ Painel/Adesivo até formato 2 m? 2.371,00 1.013,00 1.261,00 4.645,00
32 | Painel/Adesivo até formato 3 m? 3.081,00 1.316,00 1.638,00 6.035.00
133 | Painel/Adesivo até formato 4 m? 4.004,00 1.709,00 2.130,00 7.843,00
134 | Painel/Adesivo acima de 4 m? 4.004,00 1.889,00 338,00
135 | Painel/Adesivo até formato A4 822,00 500,00 382,00 1.704,00
136 | Painel/Adesivo até formato A2 1.448,00 618,00 767,00 2.833.00
137 | Placa comemorativa/Homenagem 556,00 339,00 303,00 1.198,00
138 | Placa de esquina de rua 654,00 339,00 292,00 1.285,00
139 | Placa de estrada 654,00 339,00 292,00 1.285,00
140 | Placa obra 654,00 339,00 - -
141 | Porta de elevador 1.599,00 1.238,00 995,00 3.832.,00
142 | Relogio digital 865,00 586,00 292,00 1.743,00
143 | Roleta de metrd 654,00 339,00 292,00 1.285,00
144 | Windbanner 1.881,00 805,00 969,00 3.655,00
145 | Backdroop 654,00 339,00 292.00 1.285,00
146 | Fundo de palco m? 1.881,00 805,00 280,00 m? |
147 | Testeira de banca de jornal 2.907,00 1.238,00 382,00 _4.527.00
148 | Tintura de muro - tapume por m? 233,00 121,00 -
149 | Traseirdo de dnibus 2.902,00 1.238,00 995,00 5.135,00
"~ desivagem Veiculos ; BT
i f ompuiacao

_ Layout Finalizagdo Grafica Total
150 | Carro passeio 2.304,00 1.951,00 1.986,00 6.241,00
151 | Caminhao 3.498,00 1.951,00 2.349,00 7.798,00
152 | Motocicleta 1.391,00 339,00 382,00 2.112,00
153 | Veiculo utilitario 2.200,00 1.951,00 1.986,00 6.137.,00
154 | Onibus 4.903,00 2.094,00 2.779,00 9,776,00
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Total
155 | Audio/Spot até 30” 2.094,00
156 | Audio/Spot até 60" 2.593,00
157 | Insert em spot 357,00
158 | Jingle/Trilha até 30" 3.832,00
159 | Jingle/Trilha de 31 a 60" 4.723,00
160 | Insert em jingle 1.277,00
161 | VT/Filme até 15" 2.965,00
162 | VT/Filme até 30" 4.,935,00
163 | VT/Filme até 60" 6.560,00
164 | Insert em VTs 1.645,00
165 | Audiovisual/Documentario até 5' 17.052,00
166 | Audiovisual/Documentério - por minuto excedente 12.038.00
167 | Assinatura/Vinheta eletrénica 1.778,00

Total
168 | Spot até 60" 281,00
169 | Jingle/Trilha ate 60" 281.00
170 | Letreiros/Assinaturas para TV 326,00
| Textos/Roteiros

Total

171 | Nome Fantasia 4.540.00
172 | Nome Produto 4.788,00
173 | Slogan empresa 3.5669,00
174 | Slogan imobiliario 1.787.00
175 | Slogan para produto 3.474,00
176 | Texto de carro de som 2.094,00
177 | Texto-foguete 878,00
178 | Texto para testemunhal 2.094,00
179 | Roteiro video treinamento ou institucional 8.528,00
180 | Espera telefonica até 3" 901,00
181 | Espera telefénica mais de 3" 1.353,00
182 | Painel eletrénico até 10" 901,00
183 | Script telemarketing 878,00
. 184 | Press Release (por lauda) 878,00
| 185 | Texto de apresentagdo em Power Point ou Flash (por tela) 224,00
Layout Finalizagdo HSompiitaglo Total

] Grafica
186 | Anexo conta/contracheque (lamina A4) 457,00 339,00 185,00 981,00
187 | Broadside, Folder e Mala direta (lamina A4) 3.427,00 1.326,00 769,00 5.522,00
188 | Folder (lamina A3) 3.719,00 1.437,00 833,00 5.,989,00
189 Bloco de anotagdes; Cartao de visita, 441,00 339,00 303.00 1.083.00
Envelope; Papel carta (por peca)

190 | Cartaz/P6ster (até tamanho A1) 1.881,00 805,00 1.495,00 4.181,00
191 | Cartaz/Poster (até tamanho A2) 1.878,00 805,00 996,00 | 3.679,00
192 | Cartaz/Poster (até tamanho A3) 1.448,00 618,00 769,00 | 2.835,00

e
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: Rubrica fubrica.
193 | Cartaz/Poster até formato A4: Cartazete 586,00 511,00 T 303,00 ---4.400,00
194 | Carta Circular (lamina A4) 712,00 339,00 92,00 1.143,00
195 | Convite para eventos (elaborado) 2.163,00 648,00 393,00 3.204,00
196 [ Convite para eventos (simples) 1.664,00 499,00 303,00 2.466,00
197 | Encarte CD (l&mina A4) 1.182,00 816,00 303,00 2.301,00
198 | Encarte em jornal/revista (lamina A4) 2.040,00 1.069,00 1.011,00 4.120,00
199 | Envelope especial (para convite, folder etc.) 1.226,00 1.011,00 842,00 2.879.00
200 | Folheto (lamina Ad) 2.304,00 1.134,00 769,00 | 4.207.00
201 | Folheto técnico (lamina Ad4) 920,00 830,00 466,00 2.216,00
202 | Formularios 657,00 511,00 45,00 1.213,00
203 | Panfleto, Volante (lamina A4) 721,00 339,00 466,00 1.526,00
204 | Pasta especial 1.260,00 617,00 766,00 2.643,00
205 | Pasta sem faca especial 887,00 373,00 303,00 1.563,00
206 | Portfélio (lamina A4) 3.427,00 1.326,00 769,00 5.522,00
207 | Santinho 519,00 339,00 303,00 1.161,00
208 | Selo 833,00 496,00 45,00 1.374,00
Brindes S e 1
AR Computagao
Layout Finalizagao Grafica Total
209 | Agenda (por folha) 298,00 126,00 45,00 | 469,00
gy [ Aplisacao demarce em brindes ou 339,00 163,00 45,00 547,00
uniformes existentes
211 | Avental 775,00 657,00 45,00 1.477,00
212 | Baralho 2.354,00 1.069,00 996,00 4.419,00
213 | Bandana 659,00 460,00 45,00 1.164,00
214 | Ima de geladeira 428,00 339,00 45,00 812,00
215 | Leque 428,00 339,00 47,00 814.00
216 | Bolsa; Sacola 775,00 657,00 45,00 1.477,00
217 | Boné, Viseira 428,00 339,00 45,00 812.00
218 | Calendario (bolso/mesa) 870,00 811,00 303,00 1.984.00
219 | Calendario (custo por lamina) 1.255,00 1.011,00 303,00 2.569,00
220 | Camiseta 775,00 657,00 45,00 1.477,00
221 | Caneta, Lapis 511,00 339,00 45,00 895,00
222 | Car fresh 898,00 743,00 185,00 1.826,00
223 Chaveiro, Copo, Caixa de fosforo, 454.00 339,00 45,00 838.00
Guardanapo
224 | Guarda-Sol 771,00 339,00 45,00 1.155,00
" 225 | Marcador de pagina 771,00 339,00 45,00 1.155,00
226 | Mouse pad 789,00 500,00 382,00 | 1.671,00
227 | Risque rabisque 793,00 500,00 303,00 1.596,00
228 | Toalha 898,00 688,00 185,00 1.771,00
“Material Promocional/Ponto de Venda _ AT
; g e omputagao
Layout Finalizagae Gréfica Total
229 Balt??t.:u para degustagao cf criagdo do 5.804,00 1.238,00 382,00 | 7.424.00
mobiliario
230 BaLglzfa;J para degustacao s/ criagao do 2.904,00 1.238.00 382,00 4.524.,00
mobiiario
231 | Bandeira 654,00 500,00 45,00 1.199,00
232 | Bandeirola (por lamina) 1.260,00 838,00 382,00 2.480,00 |

o
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Rubrica

233 | Banner acima de 3 m? 1.881,00 1.649,00 280,00 m? -
234 | Banner até 1 m? 1.881,00 805,00 969,00 3.8655.00
235 [ Banner até 2 m? 1.881,00 1.044,00 1.263,00 4.188,00
236 | Banner até 3 m? 1.881,00 1.263,00 1.639,00 4.783,00
237 | Bola/Baléo de festa 502,00 339,00 45,00 886,00
238 | Bolacha de chopp 511,00 339,00 45,00 895,00
239 | Botton 454,00 339,00 45,00 838,00
240 | Canopla 339,00 163,00 45,00 547,00
241 | Cartao de crédito, cartdo fidelizacao etc 2.553,00 586,00 303,00 3.442,00
242 | Cartao: Aniversario, Natal, Ano Novo, Postal 2.553,00 638,00 303,00 | 3.494.00
243 | Cartaz de prego 896,00 558,00 185,00 1.639.00
244 | Cooler 339.00 163,00 45,00 | 547,00
245 | Coroa de pilha 1.599,00 865,00 766,00 3.230,00
246 | Cracha 454,00 339,00 45,00 838,00
247 | Diploma 833,00 496,00 45,00 1.374,00
48 | Display de balcdo e parede 1.260,00 838,00 382,00 2.480,00
249 | Display de vitrine 1.599,00 865,00 766,00 3.230,00
250 | Display para exposicdo 4.709,00 805,00 1.261,00 6.775.00
251 | Display preco 1.013,00 671,00 382,00 2.066,00
252 | Display de ponta de gondola 1.599,00 865,00 766,00 3.230,00
253 {E::;?s promocionais/esportivas/uniforme 2.304.00 ) 45.00 2
254 | Ficha de inscrigdo/Cupom 517,00 339,00 - -
255 | Flamula 754,00 500,00 - -
256 | Gargalheira 898,00 558,00 303,00 1.759,00
257 | Inflavel 1.878,00 805,00 869,00 3.652.00
258 | Mabile (por pega) 898,00 558,00 303,00 1.759,00
259 | Raspadinha 1.150,00 586,00 185,00 1.921.00
260 | Separador de Gondola 1.260,00 838,00 382,00 2.480,00
261 | Saia de gondola 1.353,00 511,00 382,00 2.246,00
262 | Testeira de Gondola 1.260,00 838,00 382,00 2.480,00
263 | Pulseira de identificacéo 339,00 163,00 45,00 547,00
264 | Tabela de jogos 2.304,00 1.326,00 769,00 4.399,00
265 | Cardapio (por pagina) 938,00 942,00 466,00 2.346,00
766 | Totem 1.448,00 618,00 769,00 2.835,00
267 | Uniforme promocional (por peca) 775,00 657,00 45,00 1.477,00
|_268 | Wobbler, Danger, Stopper 1.260,00 838,00 382,00 2.480,00
Feiras, Eventos e Shows =~ i
. Layout Finalizagao Cogl r;;;ait::ao Total
269 | Stand de feira s/ criagdo arquitetonica 4.905,00 2.094,00 995,00 7.994,00
270 5%‘8”3 de feira ¢/ criagdo arquiteténica ate 9.810,00 2.094,00 99500 12.899,00
m
271 | Stand de feira acima de 50 m? (por m?) 256,00 72,00 31,00 359,00
272 | Saia de palco 570,00 339,00 292,00 1.201,00
%/ -
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Editorial

Criacdo de Conteludo | Finalizagao Coglr ;;:it:agao Total
273 | Boletim; House Organ; Newsletter, Jornal (1a 1.204,00 454,00 303,00 1.961,00
274 | Cartilha (lamina A4) 749,00 339,00 92,00 ~1.180,00
275 | Catalogo de moda (lamina A4) 3.427,00 1.326,00 769,00 5.522,00
276 | Catalogo produto (lamina A4) 938,00 942,00 466,00 | 2.346,00
277 | Catalogo servigo (lamina A4d) 631,00 561,00 303,00 | 1.495,00
278 | Livreto técnico (IlAmina A4) 1.292,00 586,00 185,00 2.063,00
279 | Livro (texto) (lamina A4) 298,00 127,00 45,00 470,00
280 | Livro com ilustragdes (lamina A4) 446,00 188,00 92,00 726,00
281 | Livro de arte (lamina A4) 1.008,00 432,00 303,00 1.743,00
282 | Livro institucional (lamina A4) 1.008,00 432,00 303.00 1.743,00
_83 | Manual de produtos ou servigos (lamina A4) 952,00 280,00 152,00 | 1.384,00
284 | Manual de uso de marca (lamina A4) 839,00 647,00 277,00 ~1.763,00
285 | Mostrudrios (lamina A4) 938,00 942,00 466,00 2.346,00
286 | Relatdrio anual/diretoria 1.008,00 432,00 303,00 1.743,00
287 | Revista (lamina A4) 1.204,00 454,00 303,00 1.961,00
Gapasxwgﬁ‘ggz L \s o
: Layout Finalizagao Co(r}nr;;:itca:ao ' Total
288 | Caderno 828,00 1.011,00 185,00 2.023,00
289 | Carné 1.025,00 671,00 98,00 1.795,00
290 | CD/DVD 878,00 504,00 185,00 1.567.00
291 | Cordel 586,00 230,00 98,00 914,00
292 | Jornal de empresa 1.468,00 1.052,00 185,00 2.704,00
293 | Livro 830,00 1.011,00 185,00 2.025,00
294 | Relatério diretoria 1.468,00 1.052,00 303,00 2.823,00
Embalagens/Rétulos/Etiqueta e L
: 5 ' ' Layou_t Finalizagao Cogr];lit:::ao Total
295 | Caixas 1.664,00 1.333,00 1.376,00 4.373,00
296 | Cartela 694,00 480,00 185,00 1.359,00
297 | Cartela com saco 1.953,00 1.314,00 567,00 3.834,00
298 | Desenvolvimento de faca especial - 830,00 185,00 1.015,00
299 | Embalagem 9.110,00 3.050,00 2.779,00 14.939,00
300 | Embalagem (reformulacao ou melhora) 4.487,00 2.327,00 2.779,00 9.593,00
301 | Embalagem para presente 1.361,00 830,00 766,00 | 2.957,00
302 | Embalagem para linha de produtos 28.893,00 3.412,00 1.376,00 | 33.681,00
303 | Etiqueta 511,00 339,00 45,00 895,00
304 | Papel de presente ou embrulho 1.363,00 830,00 185,00 2.378.00
305 | Rotulo 7.695,00 2.484,00 1.124,00 11.303,00
306 | Rétulo (reformulagdo ou melhora) 4.119,00 2.001,00 995,00 7.115,00
307 | Rotulo de CD 878,00 502,00 185,00 1.565,00
308 | Sacola 1.260,00 836,00 382,00 2.478,00
309 | Sacos 2.882,00 2.001 ,Og Hi:,gg 6.33?2',22
; i 558,00 339,0 ; :
:.'351“:1) ?:gumho e 830,00 496,00 47,00 1.373,00
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Rubrica

Logotipos/identidade Visual

ol Computagio
: . Layout Finalizagcao Grafica Total
312 | Aplicagao de marca ja existente (por peca) - 339,00 - -
Criacdo de marca com aplicacdc na
313 papslaiia bisie 11.894,00 3.569,00 45,00 15.508,00
314 | Fachada empresalloja 4.433,00 - 45,00 -
315 | Layout para tintura de carro (por modelo) 2.304,00 - 45,00 -
316 | Logotipo produto, irobiliario, evento 4.725,00 1.844,00 45,00 6.614.00
317 | Marca para grande empresa 13.528,00 1.844.,60 45,00 15.417,00
318 | Marca para microempresa 5.202,00 1.844,00 45,00 7.091,00
319 | Marca para média empresa 10.407,00 1.844,00 45,00 12.296,00
320 | Marca para pequena empresa 7.285,00 1.844,00 45,00 9.174,00
Readaptagao de marca e reestudo de
321 aplicago em papelatia 5.286,00 4.234,00 45,00 9.565,00
_ 322 | Selo comemorativo/promocional 4.080,00 2.012,00 45,00 6.137,00
llustracées g -
Layout Finalizagao cogrl;?i:i:éo Total
323 | Charge 828,00 - - -
324 | Grafico 775,00 743,00 - -
325 | llustragéo simples 583,00 - - -
326 | llustragdo elaborada 694,00 - - -
327 | Mapa de localizag&o (ilustragao) 1.274,00 1.212,00 - -
328 | Mascote/personagem 11.179,00 - 45,00 -
329 | Story board (por quadro) 151,00 - - -
330 | Tabela 559,00 665,00 - -
Projetos Especiais*
Total
331 | Troféu 3.863,00
332 | Medalha 2.760,00
333 | Inflavel 2.760,00
334 | Totem 2.980,00
- 80 layout.
| Hora/Profissional
: Total
335 | Presidente 759,00
336 | Vice-Presidente 507,00
337 | Diretor de contas 318,00
338 | Diretor de Atendimento 253,00
339 | Pesquisa 127,00
340 | Atendimento 127,00
341 | Direlor de arte 253,00
342 | Redator 253,00
343 | Planejamento 381,00
344 | Prcdutor gréfico 191,00
345 | Midia 191,00
346 | Arte-Finalista 127,00
347 | Computag3o grafica gzgg
348 | Produtor eletronico )
349 | Produtor de eventos 191,00
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350 | Revisor

127,00
351 | Promotor de agdo promocional 127,00
352 | Tecndlogo em 132,00
353 | Trainee 200,00
354 | Designer Junior 242,00
355 | Designer Pleno 349,00
356 | Designer Senior 491,00
357 | Designer Coordenador 623,00
CUSTOS INTERNOS DE COMPUTAGAO GRAFICA T
Os valores abaixo serado acrescidos aos custos das pegas criadas e fmahzadas
Total
358 | Converséo de Programa de Apresentacéo (por pagina) 759,00
359 | Envio ou recebimento de e-mail (por cm?) 0,07
360 | Backup de arquivos (por CD 700 Mb) 152,00
361 | Backup de arquivos (por DVD 4.7 GB) 607,00
362 | Retoque de imagem (por imagem) 179,00
363 | Recorte de imagem 120,00
364 | Fusao de imagens 342,00
3665 | Correcgdo ou alteracé@o de cores 177,00
366 | Conversdes de imagens para internet, jpg, tga, doc etc. (por conversdo até tamanho Ad) 31,00
367 | Criacao digital de textura 120,00
368 | Fechamento de arquivo (por cm?) 0,16
369 | Fotografia digital simples de produto (sem producéo e/ou modelo) 297.00
370 | Gravagao de CD/DVD até 2.3 GB 45,00
371 | Gravacdo de CD/DVD acima de 2.4 GB até 4.7 GB 87,00
372 | Print papel A4 23,00
373 | Print papel A3 31,00
374 | Scanner de imagem (por tamanho A4) 74,00
375 | Tratamento de imagem (por hora/homem) 342,00
376 | Vetorizagdo de logotipos 342,00
| Fechamento de Arquivo, Gravagao de DVD ou CD e/ou Transmissao Via Rede _
Total
377 | Anuncio de revista até 1/2 pagina 234,00
378 | Anuncio de revista até 1 pagina 305,00
379 | Anuncio de revista até pagina dupla 607,00
380 [ Anuncio de jornal até 1/4 pagina (80 cmi/col) 166,00
381 Anuncio de jornal até 1/2 pagina (160 233,00
cmicol)
382 | Anuncio de jornal até 1 pagina 323,00
383 | Anuncio de jornal até pagina dupla 454,00
384 | Pecas graficas ate 01 GB 305,00
Pecas graficas acima de 01 GB (por GB 233.00
385 3,
excedente)
| Despesas de Tele-entrega
Total
| 386 | Entrega sem retorno 23,00

_.<3/

101

25




Para que a _agé'ncia, sindicalizada ou ndo, possa fazer uso desta tabela, devera assinar a carla-
compr_pr_nisso do SINAP_RO e ABAP/CE, que normatiza o comportamento ético das agéncias do Ceara.

A L= ]

Para estes casos, deverdo ser utilizados os precos constantes nas tabelas de custos das entidades que
compdem o mix de empresas ligadas a nossa area de comunicagdo. Por exemplo, quando se tratar de

Marketing Promocional, seguiremos pregos sugeridos pela tabela da AMPRO, capitulo Nordeste:
www.ampro.com.br gt

Adaptacido ou derivacbes de uma peca ja criada, sem alteragdo dos elementos graficos e/ou de textos
para outros formatos de pegas que n&o tenham proporcionalidade com a ja criada, sera cobrado o seu
valor de tabela referente a criagéo, com um desconto de 30% mais os custos decorrentes de finalizagao e
computagéo grafica, que serao cobrados pelo valor integral por pega.

; ATA FAY : - ik £

Quando as pegas publicitarias criadas e/ou finalizadas elou editorada eletronicamente ndo gerarem
outras remuneragées para agéncia, seja do "desconto agéncia" e/ou honorarios sobre servico de
terceiros. Inclusas, nesse caso, as pegas solicitadas pelo cliente, execuladas pela agéncia e
po"sté[ltjrmanté canceladas pelo cliente. Como taxa de urgéncia para todos os trabalhos executados pela

agéncia que exigirem um atendimento imediato e/ou execugao imediata, trabalhos noturnos, horas exiras
e em feriados. :

24 o

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente, como viagens, diarias, transportes, alimentacao,
comunicagao em geral, fotocopias, servigos de correios, entregas etc., serdo cobrados do cliente.

TABELA VALIDA ATE DE 2022
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ACERT - ESCRITORIO DO RADIO

Wicleo comercial das emissoras do intesior do Ceara

I|I| ]
i J*
N OO ]
ACERT TABELA DE PREGOS DAS EMISSORAS DO NTERIOR DO GEARA - ESCRITORIO DO RADIO - ACERT i ﬂ
spPaT
CI0FOE [RECIAT JERTSSORA. OPULAGRD SR L T 3 = 60" | CACHE LOCUTOR (WENGALT
ACARAL LITORAL OESTE Difusara F B2641 R .3olm,-zz,sn'lnsa G41RS 45 30| RE 6740 | RS 900 | B 00,00
ACOBIARA CENTRO-SUL Carinhosa Fid £4.270| RS 11,30/ RS 22.60 | RS 31,64 | k5 45,20] 125 67,60 | Fo 5030 | —__Z00,00 |
“TONTADA LITORAL DESTE San Banio P 43.4521 RS 11,30| RS 22,60| RS 37 54 [RS 45.20| R 67,80 | RS 90.40 | & 200,00
JAGUARIBE litoral leste) FM Canoa T4.547 _EE 16,3E| RS 32,73 32 F§ 08,10 | RS 13020 R 250,00
JAGUARIBE (litoral lesta) Sinal i T4.547| RS 16,36| Rs 32.73 RS 83,18 | RS 130,90 Ry — Z50.00
AGUARIBE (Bloral leste) __ [Moria FA 74547 | RS 16,56] 15 32.73 RS 08,16 | Rd 130,90 Ry
JAGUARIBE (ltoraf leste Reds Fius F0 9.7 74 547| RS 16,36 A3 32.73 RS B8 15 | RS 130,80 R
MACIGO DE BATURITE — |Fh Matar 5.750| S 12 89| H 25,35 RS 71,93 | A3 103,80] ke
JAGUARIBE (oral isgls]  [Cosla Losis Fi 573 Wﬁ@mn R3 67,80 | A5 80,40 | k%
SERTAD CENTRAL Libzrdaae AM 470| RE6,58| RS 18,15 RE 57,45 | RS 76,60 | RS
SERTAQ CENTRAL Etlucatia oA FIg S4470| FE T&}mﬁ RESTAS | RS 76,60 | RS )
SERTAD CENTRAL Difusora Asa Branca Fid 54.470| RS 11,30| R 22,60 RS 67,00 | A5 90,40 | R
CARIRI WL FM (e Sul Cearense Al A9477| RS 1 ,au‘m‘. 72 50 | RS 5780 | RS 9040 | R 200,00
LITORAL DESTE Unizo P 63.661| R4 11,30| RS 22,50 RS 57,60 | RE 8040 | R 200,00 |
LITORAL OESTE Mzio Norlz Fid 53.661 S 11,30] RS 22 60 Rii 67,00 | <5 90,40 | Ri 300,00
CANIPDS SALES CARIRI Cidads AM 77 425| RS 5,58 RS 18,1 RE 57,45 | RS 76.60 | R 200,00
CANINOE SERTAD CENTRAL Jomal ARl 75.997| RS 8,56 R 18,1 RE 57,45 | Ra 76,80 | R 20,00 |
CAMINDE SERTAD CENTRAL Fauzrels Tl 76,007 & 0,58| RS 19,1 30| RS 57,45 | RS T6.60 | B 200,00
CAMND SERTAD CENTRAL 530 Francisca AW 75.097| K& 5,58\ RS 18,1 RE 57 45 | RS 76,60 | RS 260,00 |
CARMAUBAL SOBRAL / IBIAPABA Antenia b Fid 17.606] BT 11,30/ RS __ﬂ RS 67,60 | RF 90,40 | B 200,00
CATARIA SERTAQ DOS INHAMUNS _ [R=d= flus 11 55,7 20595| 15 0,561 RS 18,15 RS 5745 | RS 76,50 | R 200,00
CAUCATL REGIAD METROPOLITANA, [Metropoliana Al I61400] 15 18 38| A5 36,75 RE 110,25 s 147 00) R 250,00
CAUCATA REGIAQ METROPOLITANA = ducaiia Lider i 361400 "% 19,73 RS 30,58 RE11B,72] 25 156,30) R 250,00
ICRATEUS SERTAD DOS INHAIUNS _|Poty P (Super Valz] 75.074| R5 11,30 RS 22,60 B3 67,80 | RS 8040 | R 200,00
CRATEUS SERTAD DOS INHAMUNS _ [Reds Plus Fi 00,3 75.074| Fs 11,30| RS 22.60 [R5 5780 | Ra 0010 (RE 250,00
CrRATO CARIRI Educadora do Cari Fi 132.123| RS 16,36| RS 32,73| RS 45,32 | kg 65,45 15 93,18 | RS 130,90] 76
GRATO CARIT Frincess Fi 132.123| RS 16,36] RS 32.73| RS 45,02 | k% 55,15| RS 98,18 | RS 130.90| 7
CROATA SOBRAL / IBIAPABA Sera Grands P 5.083| RS 11,30/ RS 22,60 /RS 31,04 | RE 45,20) RS 67,60 | RE 80,40 | T
FORQUILNA SOBRAL / [BIAPAGA Fiangira AW 24.21B| B3 5,58| RS 16,15(F5 26,81 | R6 39,00] RS 57.45 | RE 76.60 | R
1= CENTRO-SUL Edutaiiva Brash £ 58.018] RS 9,58[RE 13,155 76,1 |6 38 30] Rs 57.45 | RS 76,60 [ R
IGUATO CENTRO-SUL Ciberdans AM 102488 RS B58| RS 15,15 RS 26,81 | kb 36,30] 16 57,45 | RS .60 | F
IGUAT CENTRO-SUL Eiftizaiiva hials Bl 02485 REB58[RS 18,1515 26,81 | RS 38,30| PS 57,45 | RS 7660 I
{GUAT CENTRO-GUL Jomal Gentra Sul 7 D2493) P§ _‘sslﬁs 15| RS 2681 | R& 38,30 [R5 57,45 | Rs 76.60 | RS
IGUATL CENTRO-SUL Aftens Sul FI4 02.488| RS 11,30| RS 22,60 | R5 31,64 | R 45.20| R5 67,20 | RS 90.40 | F5
1GUATY CENTRO-SUL Rads Plus P BT S 102432] R .SatRS 19,15/ R 26,81RS 38 30| RS 57.45 | Rs 75,60 | Kb
IFU SOBRAL / IBIAPABA Iracema AR 41.964| R3 12,99/ RE 25,08 | RS 36,37 | RS 51,95| RS 77,51 | RS 103.00] &
PO |SCERAL [ 1BIAPABA, Educaivs P Cidade 41,854 RS 11,30| RS 22,60 | RS 31,64 | % 45,20| RS 67,80 | R5 00,40 | 200,00 |
T RAS SERTAD DOS INHAMUNS _{Macambira AR 38.166] R 9,58[RS 10,15] RS 26,01 | RS 38,30| RS 57.45 | R 70.50 | R 260,00
UBA LITORAL QEST] Amlzade FM 24.155] RS 11,30] RS 2260 | R5 31,64 | RS 45.20| RS h7,80 | RS 90,40 | R 200,00
1. BA LITORAL DEST Alilude FI 52675| R 11,36/ RS 23 E0| R5 51,64 % 45.20] RS 67,00 | R$.0040 | & 200,00
ITAPIPOCA, LITORAL DEST Uirapura A 23.358] RS 0,58/ R 19,15|RS 26.91| A5 38,50] R5 57.45 | RS 76.60 | RS 750,00 |
ITAPIEOCA LITORAL OESTE Educsiva Baparancs i 29.358| RS 8,581 RS 19, 15| RE 26,81 | [$ 38,30) RS 57.45 | RE 75,50 | Rl 250,00
TAFIFOCA, LTORAL OESTI Cider Fid 29.358| RS 11,30 RS 22,50 | RS 31 54 | RS 45,20 R3 67,80 | RS 8040 | 1 250,00
ITARENA LITORAL OEST] Uiberdags Fid 41.526] RS 11,30/ R5 22,50 Rs 31.64 | 116 45,20| R 57.80 | RS 90.90 | 12 200,00
ORAL OEST Rin das Gargas [ 41.826] RS 11,30/ R 22,60 RS 31,54 | R3 45,20] 1S 57,50 | RS 50.40 | 7 200,00
|Unido Fid 33.705| RS 11,30/ RS 22,50 | R 31,64 | R¥ 45,20] RS 67,80 | R 90.40 | R 300,00 |
Jardim Fil 27.174| RS 11,30[ RS 22.60| RS 371,54 | RS 45,20| A3 67,80 | R3 9040 | R 300,00
JUAZEIRD DO NORTE |I?s~de Plug EM Cari 1005 274207 RS 16,35\ RE 32,73 | RS 45,82 | RS 65,45] g 80,18 | RS 130,00 R 350,00
JUAZETRO DO NORTE [CARIRI —_ |Prograsso FM FaanaL 55 16:36] RS 32,75 RS 45,53 (RS 85.45( RS 01,18 [R5 130 90] A 250,00
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JUAZEIRD DD NORTE

274,207 75 16,36| RS 32 73
274,207 | 115 16,36 iy 32.73

JAGUARIBE litorsl lesin

31 508 RS 16,35 RS 32,73

Vale do Jaguaribe FiL

29.540| RS |1,30] R% 22,50

<3

IAGUARIBE (fito: al lzste)

SAGUARIBE iteral laste

T

[AD DOS INHAMUNS

TAQ DOS IMRANMUNS

‘uﬂ‘,#;p;jaa!;u::znxw

z.‘unm;ur
||~

REGIAQ METROPOL

Shakam Fil jex Boa flova AR

EEGIAG METROFOL
REGIAC METROPOL.

REGIAQ METROPOL

R B R R e B R R R R
1 :

Liderancs P (Eilucalivay

ZEl2iza

Sanudes BRI {Educatival

JAGUARIBE (loral ssla

MACIGO DE BATURITE
JAGUARIBE lloral |esie]

SOBHAL [ IBIARAEA

SENADDR POMPEU

200,00

~ 0,00
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ACERT - ESCRITORIO DO RADIO Nicleo comercial das emissoras do interior do Ceara

SDBRAL SCBRAL | IBIABARA, Educadora do Nordests Al 208,935 RS 12,88) RS 25,98 | RS 36,37 | RS 51,95 RS 103,80 RS 250,00
SOERAL SOBRAL / IBIAPASA oz FM (ex Regional AW 208,935 RY 16,36| RS 33,73 RS 130.50] A% 250,00
SDERAL SOBRAL | [BIAFAEA |c‘.o§§m'rus Fil 208 35| R¥ 16,35 R$ 32.7 RS 130,80 RY _oEn00
SDBRAL SOBRAL / IBIAPABA Paraiso F 208 935| PS5 15,36| RS 32,73 RS 130,00] R$ 00
SORRAL SOBRAL [ [EIAPABA Tupinambs Fil 206.935| 75 18,3685 32, RS T38| RS &g
SDBRAL SOBRAL [ [BIAPAEA Rede Phis FI 105, 1 (Educaiiva] 208 925| RS 16,36| K5 30, RS 130,50] R§ Eoan
SOLONGPDLE SERTAD CENTRAL Cachosita AM 18.324 56| RS 191 RS 75,60 | Fb ;
FABULEIRO DO NORTE | JAGUARIBE {iloval I85ic) |Fegonal Fid 30,607 | 15 11,30| 1vé 22,60 REB0.20 | Ry )
TAVBORIL SERTAD DOS [NHAMUNS _ [Rio Acarad £V 25.251| R5 11,30| R 20,60 7.80 | Fis 90,40 | R

Al SERTAD DOS INHAMUNE _[Galiur des inhamuns A0 58.855| 125 0.58| R 19.15| RS 26, 745 | RS 75,60 | 18

Y SERTAD DOS INHAMUNS 58.558 (5B RS 18,15 RS 26, 37,45 | RS 76,60 | R
\ SERTAD DOS INHAMUNE 58.059] RS D.56| RS 15,15| RS 26,81 ] RE 57,45 | RS 76,60 | R j

- -UCUGECA LITORAL OESTE 19.187] RS 9,58/ RS 15,15|RS 26,81} PR3 5745 | RS 76,60 | R% 200,00
TIANGU SOBRAL / [BIAPABA 75.245| RS 16,36| RS 32,73 | Rk 45,3 ASI RE 98,18 | RS 130.00| R 206,00
UBATARA SCBRAL | |BIAPABA Gospel Fi 21.7621 RS 11,301RS 22 86| 38 3,64 | 11§ 45,20] Rs 67.80 | R 9040 |12 200,00
VARZEA ALEGRE —_|CENTROSUL Culiura PN 40.727| RE 8,58\ RS 19,15| K5 26,81 RS 3830 RS 18,60 | R 200,00
Observagaes:

12Rein vajig di8

Obzd: Ls Ridios Ed
da anaio culleral, adeitindoee o palraciinia de prograniz
Obs2: Valores para loraro de 06:00 as 24:00.

Obs3: Para hordrio deteminadn acrescantar 25%, exoelo nas
Obsd: Para testemunhial, acrescentar 100%,
Obs5: Para lestemunhal, reservar o valor do
Obsb: As emlssoras de Rede Plus lambé
ObsT: Populagio esiimada {2019) pelo s

ar pubiicidada instiivciona) da enfidades de divelio pibhico ol privada, & ils

5, evenlos & projelos, vedada a dhaulgapio de preca e pratutos,

dn Fede Plus ( pregos),
excelo nas emissaras da Rede Plus {consullar pregos),
caché do comunicador,

m podem veicular em rede {cansuilar pragos),

ile do |BGE

heira - Gerente Exaculiva
Renzlo Marinho - OPEC

];85! 32461017

Cinthia Pinl
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